
Kelio Data est un puissant entrepôt de données permettant, à l’aide de vos 
outils décisionnels, de développer un reporting adapté aux différents acteurs 
de votre organisation.

Nos technologies au service de votre décisionnel

Avec Kelio DATA, vous créez votre propre entrepôt de données dans lequel vous pouvez stocker et historiser de 
manière fonctionnelle les données de votre choix. Sur ce DATAMART, connectez Excel® ou vos outils d’analyse 
décisionnelle afin de réaliser vos propres états, bilans et tableaux de bord.
  
 

Kelio 
Data
L’exploitation des données de Kelio 
au cœur de votre système d’information

 Les  de l’entrepôt :

 ACCESSIBILITé grâce au stockage par thème fonctionnel 
 SOUPLESSE et PRéCISION de synchronisation des données  COMPATIBILITE Firebird®, SQL serveur®, Oracle® 
 INDéPENDANCE vis-à-vis de Bodet pour réaliser vos propres tableaux de bord ou consolidations de données

Entrepôt de données
DATA MART

Serveur Kelio

Outils d’analyse décisionnelle
Comme Business object®, Crystal Report®, 

Cognos®, Hyperion®, SAS®, Harry software®...



Qu’est-ce qu’un entrepôt de données ?
> Base de données historisée pour suivre l’évolution des données dans le temps
> Base de données fonctionnelle et « métier » pour faciliter l’exploitation des données RH

Quelles données seront synchronisables dans l’entrepôt ?
> Toutes les informations RH liées aux salariés (données personnelles, professionnelles et administratives)
> Les cumuls de gestion de temps, les soldes/compteurs d’absences, etc…

Exemples de reporting réalisables grâce à Kelio Data
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Kelio 
Data
L’exploitation des données de Kelio 
au cœur de votre système d’information

Données non contractuelles. Bodet se réserve le droit 
d’apporter aux appareils certaines modifications fonctionnelles, 

techniques, esthétiques, ou de couleurs, sans préavis.
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                                                                              Service RH

> Aide à la réalisation du bilan social
> Pyramide des âges
> Calcul du turn over interne
> Taux d’absentéisme hebdomadaire par service
> Taux de gravité et fréquence des accidents de travail
> Répartition de l’effectif par type de contrats

Direction Générale

> Taux d’absentéisme par filiale
> Variation de l’effectif sur plusieurs années
> Ecart budget / temps planifié et réalisé par projet

                                                                             Manager

> Temps  de production par ligne sur 3 mois glissants
> Suivi mensuel du temps par projet
> Taux d’absentéisme hebdomadaire du service

Organismes extérieurs

> Extractions de données pour la DADS-U
> Listing des visites médicales passées
> Historique des formations réalisées

La
 m

ar
qu

e 
Im

pr
im

’V
er

t®
 e

st
 u

ne
 m

ar
qu

e 
co

lle
ct

iv
e 

si
m

pl
e 

dé
po

sé
e 

à 
l’I

N
P

I p
ar

 A
M

IG
R

A
F,

 
es

 q
ua

lit
é 

pô
le

 d
’in

no
va

ti
on

 d
e 

l’i
m

pr
im

er
ie

 (
P

2
i)

 e
t 

in
ve

nt
ée

 p
ar

 l
es

 c
ha

m
br

es
 d

e 
m

ét
ie

rs
 d

e 
la

 r
ég

io
n 

C
en

tr
e.

La
 p

ré
se

nt
e 

ch
ar

te
 a

 p
ou

r 
ob

je
t 

de
 p

ré
ci

se
r 

le
s 

co
nd

it
io

ns
 d

’u
ti

lis
at

io
n 

de
 la

 m
ar

qu
e 

et
 

de
s 

él
ém

en
ts

 g
ra

ph
iq

ue
s 

qu
i y

 s
on

t 
as

so
ci

és
.

U
til

is
at

io
n 

de
 la

 m
ar

qu
e.

1.
 

L’
ut

ili
sa

ti
on

 d
e 

la
 m

ar
qu

e 
Im

pr
im

’V
er

t®
 e

st
 r
és

er
vé

e 
au

x 
en

tr
ep

ri
se

s 
qu

i, 
da

ns
 le

 r
es

pe
ct

 
du

  r
èg

le
m

en
t 

d’
us

ag
e 

de
 la

 m
ar

qu
e,

 o
nt

 é
té

 v
al

id
ée

s 
pa

r 
un

 c
om

it
é 

d’
at

tr
ib

ut
io

n 
et

 o
nt

  
ac

qu
it

té
 l
eu

r 
co

nt
ri

bu
ti

on
 a

u 
dr

oi
t 

d’
us

ag
e.

 C
on

fo
rm

ém
en

t 
au

 r
èg

le
m

en
t 

d’
us

ag
e 

de
 l
a 

m
ar

qu
e 

 I
m

pr
im

’V
er

t®
, l

e 
P

2
i  

po
ur

ra
 r

ad
ie

r 
de

 la
 li

st
e 

de
s 

en
tr

ep
ri

se
s 

m
ar

qu
ée

s,
 c

el
le

s 
qu

i n
e 

re
sp

ec
te

nt
 p

as
 c

e 
rè

gl
em

en
t.

 

Le
s 

Lo
go

s
2.

 
P

ou
r 

vo
tr

e 
co

m
m

un
ic

at
io

n 
vo

us
 d

is
po

se
z 

de
 p

lu
si

eu
rs

 l
og

os
 d

on
t 

la
 t

ai
lle

 n
e 

pe
ut

 ê
tr

e 
m

od
ifi

ée
 q

ue
 d

e 
fa

ço
n 

ho
m

ot
hé

ti
qu

e 
:

Le
 lo

go
 «

 c
la

ss
iq

ue
 »

 e
n 

ve
rs

io
ns

 m
ill

és
im

é 
et

 n
on

 m
ill

és
im

é
•	 C

es
 lo

go
s 

ne
 p

eu
ve

nt
 ê

tr
e 

re
pr

od
ui

ts
 q

u’
en

 q
ua

dr
ic

hr
om

ie
 o

u 
en

 n
iv

ea
ux

 d
e 

gr
is

.

Le
 m

in
i l

og
o 

en
 2

 v
er

si
on

s
•	 C

es
 l
og

os
 s

on
t 

pr
op

os
és

 p
ou

r 
pe

rm
et

tr
e 

un
e 

im
pr

es
si

on
 e

n 
pe

ti
te

 t
ai

lle
 a

fin
 d

e 
po

uv
oi

r 
êt

re
 r

ep
ri

s 
su

r 
di

ff
ér

en
ts

 d
oc

um
en

ts
 (

ca
rt

es
 c

om
m

er
ci

al
es

, 
tr

av
au

x 
cl

ie
nt

s,
 e

tc
…

).
 I

ls
 

pe
uv

en
t 

êt
re

 r
ep

ro
du

it
s 

en
 q

ua
dr

ic
hr

om
ie

 o
u 

en
 p

an
to

ne
 (

ré
f 

3
6

2
) 

ou
 e

n 
to

ut
e 

au
tr

e 
co

ul
eu

r, 
en

 f
on

ct
io

n 
de

s 
co

nt
ra

in
te

s 
d’

im
pr

es
si

on
. 

Ar
gu

m
en

ta
ir

e 
co

m
m

er
ci

al
3.

 
Im

pr
im

’V
er

t®
 e

st
 u

ne
 m

ar
qu

e 
si

m
pl

e,
 il

 c
on

vi
en

t 
do

nc
 d

e 
ne

 p
as

 u
til

is
er

 le
 te

rm
e 

« 
la

be
l »

 
qu

i l
ui

 f
ai

t 
ré

fé
re

nc
e 

à 
un

 m
ar

qu
ag

e 
ce

rt
ifi

é.
D

an
s 

l’a
rg

um
en

ta
ir

e 
ut

ili
sé

 p
ou

r 
va

lo
ri

se
r 

l’e
nt

re
pr

is
e 

Im
pr

im
’V

er
t®

, 
il 

es
t 

im
pé

ra
tif

 
de

 n
e 

pa
s 

la
is

se
r 

cr
oi

re
 a

ut
re

 c
ho

se
 q

ue
 c

e 
qu

e 
le

 m
ar

qu
ag

e 
si

gn
ifi

e,
 à

 s
av

oi
r 

re
sp

ec
t 

de
s 

3
 c

ri
tè

re
s 

du
 c

ah
ie

r 
de

s 
ch

ar
ge

s 
: 

ge
st

io
n 

de
s 

dé
ch

et
s 

da
ng

er
eu

x,
 s

éc
ur

is
at

io
n 

de
s 

liq
ui

de
s 

da
ng

er
eu

x 
et

 n
on

 u
ti

lis
at

io
n 

de
s 

pr
od

ui
ts

 t
ox

iq
ue

s.
 E

n 
au

cu
n 

ca
s 

la
 m

ar
qu

e 
Im

pr
im

’V
er

t®
 n

e 
ga

ra
nt

it
 la

 c
on

fo
rm

it
é 

ré
gl

em
en

ta
ir

e 
d’

un
 s

it
e.

 
M

an
qu

em
en

t e
t l

iti
ge

4.
 

Le
 m

an
qu

em
en

t 
au

x 
pr

in
ci

pe
s 

év
oq

ué
s 

ci
-d

es
su

s 
pe

ut
 e

nt
ra

în
er

 u
ne

 s
an

ct
io

n 
de

 l
a 

D
ir

ec
ti

on
 G

én
ér

al
e 

de
 l

a 
C

on
cu

rr
en

ce
, 

de
 l

a 
C

on
so

m
m

at
io

n 
et

 d
e 

la
 R

ép
re

ss
io

n 
de

s 
Fr

au
de

s 
(D

.G
.C

.C
.R

.F
.)

 p
ou

r 
pu

bl
ic

it
é 

m
en

so
ng

èr
e 

ou
 u

su
rp

at
io

n 
et

 p
ou

rs
ui

te
 p

ar
 l

es
 

di
ff

ér
en

ts
 p

ar
te

na
ir

es
 d

e 
l’o

pé
ra

ti
on

.
L’

ut
ili

sa
ti

on
 d

e 
la

 m
ar

qu
e 

Im
pr

im
’V

er
t®

 n
’e

ng
ag

e 
qu

e 
so

n 
ut

ili
sa

te
ur

. 
Le

 P
2

i 
ne

 p
ou

rr
a 

êt
re

 t
en

u 
re

sp
on

sa
bl

e 
de

s 
co

ns
éq

ue
nc

es
 d

éc
ou

la
nt

 d
’u

ne
 u

ti
lis

at
io

n 
de

 la
 m

ar
qu

e 
ho

rs
 

du
 c

ad
re

 d
éfi

ni
 c

i-
de

ss
us

.

C
H

A
R

TE
 D

'U
TI

LI
S
AT

IO
N

IM
P

R
IM

’V
E

R
T®

O
ct

ob
re

 2
00

7


